ANALIZANDO COMO NOS
VEN Y COMO NOS VEMOS

Observatorio Mayores y Medios

“LOS MAYORES ANALIZAMOS COMO NOS VE LA SOCIEDAD”

El Observatorio Mayores y Medios de
Comunicacién de |la Universidad Permanente
de la UA nace en el afio 2007 como un
proyecto de investigacion de caricter continua
y permanente, cuyo objetivo principal es
analizar la imagen que los medios de
camunicacidn dan de las personas mayores,
reflexionando y estudiande su evolucidn 'en

el tiempo.

Esta iniciativa surge entre el alumnado Senior de la Universidad
Permanente al observar la forma estereotipada y negativa con que los
medios difunden su imagen, y al constatar la escasa participacidn que
tienen en ellos. De esta manera, los impulsores del Observatorio
deciden investigar de manera activa la realidad actual de la relacidn
entre los mayores y los medios de comunicacién,

El grupo de trabajo del Observatorio estd integrado por un equipo de
investigadores mayores que, con la sana intencién de realizar
apeortaciones constructivas a la sociedad del siglo XXI, ejercen el
derecho a reivindicar su participacion e integracion en todos los dmbitos
de |a sociedad, ofreciendo la Universidad Permanente de la Universidad
de Alicante el marco institucional y un respaldo riguroso a esa labor
de investigacién.

La labor del Observatorio en estos tres afios ha ido reportando datos
que permiten abrir el debate sobre |2 imagen que la sociedad recibe
del colectivo a través de los medios de comunicacidn. Datos obtenidos
principalmente del estudio y anélisis de la publicidad y las series de
ficcion gue se emiten a través de la televisidn, cuyos principales
resultados se exponen en los paneles que presentan a continuacion.

El Observatorio Mayores y Medios de Comunicacidn de la
Universidod Permanente, nace en 2007 y estd integrado por M2 Luisa
Mataix Scasso, Tomds Escrivd Pefia, Felipe Castejdn Albalodejo, Carlos
Alberto Ferndndez Ledn, Isidora Lozano Marco, Maria del Carmen
Maling Serrano, losé Luis Casal Devesa, Virginia Gomis Ivars, Isabel
Gdmez Herrero, Pere Miquel Campos Cuadau, Fernando Embid
Ferndndez, Marild Berenguer Ros y la doctore en Sociologio y profesora

del Dpto, de Comunicacidn Audiovisual y Publicidad

4 de la UA, irene Ramos Soler, como Coordinadora de la
Investigocion del Observatorio.

ROMPIENDO ESTEREOTIPOS
“MAYORES”

Fernando Embid Fernandez
Marilé Berenguer Ros

10 afios de Universidad Permanente

Esta seccion audiovisual nas enfrenta a otra
realidad, la que venimos palpando en el dia

a dia de la Universidad Permanente.

La curiosidad por el arte y la cultura, las

relaciones sociales, la aportacidn generosa

de la experiencia, la solidaridad, el

voluntariado social, la multiculturalidad, el didlego
intergeneracional, la continua bdsqueda, la formacion y
la investigacidn son, entre otras las imdgenes que captan
nuestros creativos e investigadores del Observatorio
Mayores y Medios de Comunicacidn de la Universidad
Permanente. Es esta una imagen reflejada en un espejo
diferente y una inestimable contribucidn a la ruptura de
esa imagen que nos devuelve di a dia la sociedad y en
particular los medios de comunicacion. Es en definitiva
una invitacion hacia una verdadera alianza de

generaciones y hacia una sociedad para todas las edades.

Fernando Embid Ferndndez y Marilo Berenguer Ros,
son técnicos del Taller de Imagen de la Fundacién General
de la Universidad de Alicante. Colaboradores Docentes

de la Universidad Permanente de la
UA e investigadores del Observatorio
Mayores y Medios de Comunicacidn de

la Universidad Permanente.

ROMPIENDO ESTEREOTIPOS “MAYORES"
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Joan Subirana Queralt, Enrique Pérez Penedo, Universidad
Permanente, Asociacion Escritores de Luces ELUA,
Observatorio Mayores y Medios de Comunicacion de la
Universidad Permanente de la Universidad de Alicante,

Fernando Embid Ferndndez, MarilS Berenguer Ros
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Mayores y Medios |
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Fechas: del 19 de abril al 16 de mayo de 2010.
Lugar: Sala de Exposiciones Club INFORMACION
Avda. Doctor Rico, 17
03005 - Alicante
Tel.: 965 98 90 50
Fax: 965 98 91 07
www.clubinformacion.com
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ROMPIENDO ESTEREQTIPOS “MAYORES"
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del 19 de abril al 16 de mayo de 2010
Sala de Exposiciones Club INFORMACION

Inauguracidn: 19 de abril a las 20,00 h

Conferencia Inaugural:
"El comportamiento del consumidor mayor”
Idefonso Grande Esteban
Doctor en Ciencias Econdmicas y Empresariales,
Universidad del Pais Vasco
Lunes 19 abril a las 19,00 h en Club Informacién




PRESENTACION

5i gueremaos conocer qué imagen tienen de nosotros los demds hemos de
preguntarles y escuchar atentamente sus respuestas, gue serdn como un reflejo
nuestro en diferentes espejos. Anzlizando estos “reflejos” podremos comprobar
que |a imagen percibida por los demds es diferente de |a que nosotros tenemos
de mismos. La p P que los demds tienen de nosotros, aungue
no sea totalmente de nuestro agrade, s un regalo que nos hacen, pues sl no
dispusict de esa retroali idn, si nadie nos percibi seria como si
no existidramos y eso seria ain mucho peer. Si quieres saber qué imagen
proyectas sobre un colectivo o sobre una persona, pidele que te diga lo que ve,
acepta lo que e:ponga, reﬂexinna sobre lo que te exprese y, si no tiene nada
que ver con “tu W P gue estas mal. Somos seres
sociales y, como tales, {] sentirnos parte de la
sociedad, comentar y que se hagan comentaries sobre nosotros. Tenemos una
necesidad psicoldgica de dar y de ser dtiles, asl como de chservar los resultados
de nuestras propias acciones.

Esta exposicidn pretende ser un espejo donde mirarnos todos, los mayores
¥ jévenes, los que formamos la sociedad del siglo XXI y contribuir a eliminar
estereotipos y fomentar el "Didlogo entre Generaciones”. Esta tarea de didlogo

zcional la en octubre de 2009, en el 109 Aniversario de |a
u dad dela 1ad de Al con mative del comienza
del curso lﬂdéllllno. ¥ constituye una accidn que se sitda dentro de las actividades
del Observatorio Mayores y Medios de C 16n de la Unl
Permanente, cuya meta, desde sus inicios en 2007,« aproximar a la comunidad
unlwmmrln y @ toda la sociedad hacia las diversas realidades sq:lilq,: del

humoristica y desenfadada tienen el objetivo de

¢COMO NOS VEN?

Joan Subirana Queralt

“JUBILADOS EN ACCION. Visi dmicas de la vida cotidiana”

La exposicién se desarrolla a través de
doce cuadros de gran formato. Esta
seccién nos ofrece una mirada
humotistica, divertida, cémica, casi
histriénica, de la tercera edad. Se trata

de viﬁet'as que muestran con ironia la
vejez, son una interpretacién personal que el dibujante
5UBI nos hace a través del mundo del cédmic. Por un lado
se nos muestran abuelos jugando al billar 0 a la petanca,
y por el otro, gente mayor en un concierto de rock, en
un pargue de atracciones, pintando un graffiti... Son
todas ellas escenas y situaciones que de manera

ura mural y disefio

tando, gunque mads

¢éCOMO NOS VEN?

Enrique Pérez Penedo

“LAS PERSONAS MAYORES y Enrique”

En esta parte de la Exposicién contamos con la
colaboracion de la Obra Social de Caja de Ahorros del
Mediterrdneo, que en 1938 inicié una campafia de_
comunicacion dirigida a las personas mayores; an
que los dibujos y chistes de Enrique eran la ilustrat‘réﬂ
principal. —

Cuenta Antonio Gil, miembro de la Asociacién de I
Prensa de Alicante que, este tipo de encargo se ha
repetido cuarenta y siete veces mds, y los chistes se
han venide publicando en la revista que la entidad
edita con destino a este “piblico objetive”. i

Imente se pond positi te la idad de los h
graficos para atender dia a dia la idad de cubrir un espacio en
su periédico con un tema de rabiosa actualidad; al menos, lo habitual

es que sean ellos mlsmos qulenes decldan el tema, Pero la experlenl:la

“cOMO NOS VEMOS”

Escritores de Luces ELUA

“COMO NOS VEMOS” LOS MAYORES

Pasaron los dias y ahora los mayor
ocupan un espacio en la sociedad de
la que nunca quisieron salir, y
comparten actividades y formas
vida que a algunos pueden parecerl
ajenas. Ahora es el momento, quizd
siempre fue el momento, para romper
estereotipos.

Por ello, la Asociacién Escritores
Universidad de Alicante (ELUA) se sum
la Universidad Permanente de la U

consolidar un didlogo intergeneracional, y lo quiere
‘hacer, ROMPIENDO ESTEREOTIPOS MAYORES.

gran nivel
promaciond,



